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Polski rynek consumer finance na tle rynkéw UE

Etap 1. Etap 2. Etap 3.
Budowa rynku Rozwdj rynku Rynek dojrzaty
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Zrédio: European Central Bank, Eu Banking structures, Pazdziernik 2008



Polski rynek consumer finance

O najwi ekszy rynek kredytow
konsumpcyjnych z krajow
Europy Srodkowo-Wschodniej

O wysoka dynamika wzrostu
wolumenu kredytow

konsumpcyjnych

(charakterystyczna dla
wszystkich krajow EU-10)

pozycja polskiego rynku

70%

60%-

50%

40%

30%

20%-

109

0% r

-109%

Tempo wzrostu rynku kredytéw konsumpcyjnych w
latach 2006-2007

-20%

RO
EE BG
Lt "
- HU
PL n
|
cz
n
LV PT
5K - Sia%DK
. MT &
SE : GR
BE % Fbowdis kR E s
H a [EU27 =AT
NL DE
- = UK
0% 2;%) 4;%) 6‘;/0 8‘;/0 1().% 12‘%

Kredyty konsumpcyjne/PKB

consumer finance bedzie wzrasta €,

z uwagi na wy zszg dynamik e rozwoju rynku

14%



Jaki jest potencjat wzrostu rynku consumer finance w Polsce?

U potencjat rozwoju polskiego rynku
ale...

U obci azenie kredytem konsumpcyjnym w stosunku do wynagrodz

wysokie w Polsce

consumer finance jest nadal bardzo wysoki,
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Co oznacza integracja rynku kredytow konsumpcyjnych dla sektora
bankowego i konsumentéw w Polsce?

wzrost KONKURENCJI
na rynku kredytowym w
Polsce

N

zasada jednolitego
paszportu zaostrza :I,>

konkurencje na rynku

implementacja
dyrektywy w sprawie uméw o
kredyt konsumencki

4/\

nowi gracze na rynku
zwiekszajg udziat w
rynku

poprawa (wzrost)
standardéw ochrony
konsumenta

koszty wdrozenia nowych
przepisow

LJakie b edg koszty i korzy sci dla krajowego sektora bankowego z tytutu

integracji?

LCzy konsumenci b eda potrafili skorzysta € z przystuguj acych im

wyzszych praw?

UCzy nowa dyrektywa przyspieszy czy ograniczy rozwoj

finance w Polsce?

rynku consumer




Kluczowe tendencje rozwojowe na rynku consumer finance
w latach 2006-2008
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W najblizszych dwéch latach czeka nas spowolnienie rozwoju rynku
consumer finance

J——

REAKCJA KONSUMENTOW REAKCJA BANKOW

< ES%*@-EFIE#E ggﬁfE%“QEﬁJ;TWO » ZAOSTRZENIE POLITYKI KREDYTOWE)
» PRIORYTET BEZPIECZENSTWO

> POSTAWA WYCZEKUJACA > KLOPOTY Z POZYSKIWANIEM SRODKOW
KONSEKWENCJE DLA GOSPODARKI CONSUMER NA AKCJE KREDYTOWA

FINANCE
> MOZLIWA RECESJA REAKCJA NADZORU

» SPADEK TEMPA WZROSTU PtAC

> ZWOLNIENIA, WZROST POZIOMU > OSTRZEJSZE NORMY NADZORCZE

BEZROBOCIA
7
MOZEMY SIE SPODZIEWAC DO KONCA 2010 ROKU
= SPOWOLNIENIA TEMPA ROZWOQOJU RYNKU -+ LEPSZE) WYCENA RYZYKA
=  WZROSTU PQZIOMU RYZYKA W -+ WIEKSZEJ ROZTROPNOSCI NA RYNKU
DZIALALNOSCI CONSUMER FINANCE CONSUMER FINANCE

= SPADKU DOCHODOWOSCI BIZNESOWE]

OD ROKU 2011 POPRAWA KONIUNKTURY
NA RYNKU CONSUMER FINANCE



Prognoza wielkosSci zadtuzenia osob prywatnych z tytutu kredytow
konsumpcyjnych

B obecnie czynniki psychologiczne odgrywajq duza role
[ ] Prognozy obarczone sq duzym btedem. Trudno okresli¢, jak zachowa sie rynek

] IBnGR zaktada i tak w miare optymistyczny wariant rozwoju rynku kredytow

konsumpcyjnych.
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najbardziej odczuja kryzys?

PRZYROST WOLUMENU PRODUKTOW KREDYTOWYCH
DO 2012

Jakie segmenty rynku consumer finance beda najbardziej atrakcyjne dla
bankow i posrednikdow w perspektywie kilku najblizszych lat? Jakie

ATRAKCYJNOSC INWESTYCYJNA KREDYTOW (STOPA
ZWROTU SKORYGOWANA O RYZYKO

OCZEKIWANY NAJWIEKSZY PRZYROST:

1. KREDYTY HIPOTECZNE
2. KREDYTY GOTOWKOWE
3. KARTY KREDYTOWE

OCZEKIWANIA CO DO STOPY ZWROTU:

1. KREDYTY GOTOWKOWE
2. KARTY KREDYTOWE
3. KREDYTY HIPOTECZNE

T——

NAJBARDZIE)] ATRAKCYJNE DOCHODOWO PRODUKTY KREDYTOWE

W PERSPEKTYWIE 2012 ROKU (PRZYROST WOLUMENU x ATRAKCYJNOSC)

BARDZO DUZA DUZA PRZECIETNA

MALA BARDZO MALA

GOTOWKOWE
MIESZKANIOWE

KARTY KREDYTOWE

KREDYT W RACHUNKU RATALNE




Czy posrednicy kredytowi odczuja kryzys?

REAKCJE BANKOW NA KRYZYS KONSEKWENCJE DLA POSREDNIKOW

. Ograniczenie podazy . Mniejsza sprzedaz zwtaszcza

kredytow na kredytach hipotecznych
Skupienie sie na wtasnych Ostabienie wspétpracy
. problemach i mniejsze } . 7 bankami

zaufanie do partneréw

Mniejsza rola posrednich

. kanatow dystrybucji, . Nizsze marze na produktach
koncentracja na

rentownosSci wtasnej sieci

W EFEKCIE

- Konsolidacja branzy, mozliwe przejecia i bankructwa

- Priorytet - utrzymanie rentownosci wtasnej marki, sieci

- Dywersyfikacja oferty produktow (wzrost roli ubezpieczen)
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